友情链接的主要作用与意义： 

一个是提高网站的PR，提高PR值可以提高网页排名等级，这是众所周知的，同时在很多搜索引擎中提高排名等级（大多向Google的排名等级技术靠拢）； 

一个是提高网站被更新的频率，当网站出现在另一个网站的链接中，当该站更新网页并更新网页中的链接时，就会更新你的网站页面，这等于提高了网页更新的频率。 

文字连接可以提供搜索引擎的连接广泛度,对推动排名十分有好处； 

至于LOGO连接对于流量有直接的用处。 

网站之间的资源合作也是互相推广的一种重要方法，其中最简单的合作方式为交换链接。网站其他合作还有内容共享、资源互换、互为推荐等，尽管形式和操作方法各不相同，但是基本思路是一样的，即在 自己拥有一定营销资源的情况下通过合作达到共同发展的目的。这里介绍给大家交换链接方法和注意事项。 

在“搜索引擎注册”有关内容时，讲到以Google为代表的第二代搜索引擎将其它网站的链接数量也作为决定一个网站排名的一项指标，其实，交换链接本身也是一项常用的网站推广手段，被其它网站链接 的机会越多，越有利于推广自己的网站。尤其对于大多数中小网站来说，这种的推广手段是一种常用的、而且是有一定效果的方法。 

交换链接或称互惠链接、互换链接、友情链接等，是具有一定互补优势的网站之间的简单合作形式，即分别在自己的网站上放置对方网站的LOGO或网站名称，并设置对方网站的超级链接，使得用户可以从 合作网站中发现自己的网站，达到互相推广的目。 

交换链接的作用主要表现在几个方面：获得访问量、增加用户浏览时的印象、在搜索引擎排名中增加优势、通过合作网站的推荐增加访问者的可信度等。不过关于交换链接的效果，业内还有一些不同看法， 有人认为网站可以从链接中获得的访问量非常少，也有人认为交换链接不仅可以获得潜在的品牌价值，还可以获得很多直接的访问量。 

交换链接的意义实际上已经超出了是否可以直接增加访问量这一范畴，比增加访问量更重要之处在于业内的认知和认可，因为一般来说，互相链接的网站在规模上比较接近，内容上有一定的相关性或互补性 只有经过对方的认可才可能将你的网站列为合作对象。 

建立交换链接的常见问题: 

在网站链接的问题上，我们经常会看到一些极为不同的结果，有的网站不加区分地罗列着许许多多似乎毫无关联的网站，从化工建材到个人写真，以及形形色色的个人主页；也有不少网站，根本没有相关网 站的链接。这两种情况都有些极端，即使对于比较正常的网站链接，也有一些问题需要引起注意。 

（1）链接数量有没有标准？ 

做多少个链接才算足够？这往往是一些网络营销人员比较关心的问题，不过，这个标准恐怕很难确定，主要与网站所在领域的状况有关。一个专业性特别强的网站，内容相关或者有互补性的网站可能非常 少，那么有可能做到的交换链接的数量自然也比较少。反之，大众型的网站可以选择的链接对象就要广泛得多。 

一般来说，可以参考一下和自己内容和规模都差不多的网站，看看别人的情况，如果那些网站中你认为有必要做链接的网站都已经出现在自己的友情链接名单中而且还有一些别人所没有的，但又是有价值的 合作网站，那么就应该认为是工作很有成效了。不过，新的网站在不断出现，交换链接的工作也就没有结束的时候你的合作者名单也会越来越长，这是好的现象。总之，没有绝对的数量标准，合作者的质量 （访问量、相关度等）也是评价互换链接的重要参数。 

（2）不同网站LOGO的风格及下载速度 

交换链接有图片和文字链接两种主要方式，如果采用图片链接（通常为网站的LOGO），由于各网站的LOGO千差万别，即使规格可以统一（多为88×31像素），但是图片的格式、色彩等与自己网站风格 很难协调，影响网站的整体视觉效果。例如，有些图标是动画格式，有些是静态图片，有些画面跳动速度很快。将大量的图片放置在一起，往往给人眼花缭乱的感觉，而且并不是每个网站的LOGO都可以让 访问者明白它所要表达的意思，不仅不能为被链接方带来预期的访问量，对自己的网站也产生了不良影响。 

另外，首页放置过多的图片会影响下载速度，尤其这些图片分别来自于不同的网站服务器时。因此，建议不要在网站首页放过多的图片链接，具体多少适中，和网站的布局有关，5幅以下应该不算太多，但 无论什么情形，10幅以上不同风格的图片摆在一起，一定会让浏览者的眼睛感觉不舒服。 

（3）回访友情链接伙伴的网站 

同搜索引擎注册一样，交换链接一旦完成，也具有一定的相对稳定性，不过，还是需要做不定期检查，也就是回访友情链接伙伴的网站，看对方的网站是否正常运行，自己的网站是否被取消或出现错误链 接，或者，因为对方网页改版、URL指向转移等原因，是否会将自己的网址链接错误。因为由于交换链接通常出现在网站的首页上，错误的或者无效的链接对自己网站的质量有较大的负面影响。 

如果发现对方遗漏链接或其它情况，应该及时与对方联系，如果某些网站因为关闭等原因无法打开，在一段时间内仍然不能恢复的时候，应考虑暂时取消那些失效的链接。不过，可以备份相关资料，也许对 方的问题解决后会和你联系，要求恢复友情链接。 

同样的道理，为了合作伙伴的利益着想，当自己的网站有什么重大改变，或者认为不再合适作为交换链接时，也应该及时通知对方。 

（4）不要链接无关的网站 

也许你会收到一些不相干的网站要求交换链接的信件，不要以为链接的网站数量越多越好，无关的链接对自己的网站没有什么正面效果，相反，大量无关的或者低水平网站的链接，将降低那些高质量网站对 你的信任，同时，访问者也会将你的网站视为素质低下或者不够专业，严重影响网站的声誉。 

（5）无效的链接 

谁也不喜欢自己的网站存在很多无效的链接，但是，实际上很多网站都不同程度地存在这种问题。即使网站内部链接都没有问题，但很难保证链接到外部的也同样没有问题，因为链接网站也许经过改版、关 闭等原因，原来的路径已经不再有效，而对于访问者来说，所有的问题都是网站的问题，他们并不去分析是否对方的网站已经关闭或者发生了其它问题。因此，每隔一定周期对网站链接进行系统性的检查是很必要的。 

此外，新网站每天都在不断诞生，交换链接的任务也就没有终了的时候，当然，在很多情况下，都是新网站主动提出合作的请求，对这些网站进行严格的考察，从中选择适合自己的网站，将合作伙伴的队伍 不断壮大和丰富，对绝大多数网站来说，都是一笔巨大的财富。 

友情链接的实际意义和考虑因素： 

很多人在友情链接的选择上定位模糊。经过长时间的观察发现，在国外，links成为了一个非常重要的网站栏目。国内很多网页设计者没有积极去做友情链接的原因如下： 

1.担心影响自身的形象。 

2.担心客户流失。 

3.担心影响自身的权威性。 

4.懒于或羞于做友情链接。 

5.认为其他站点的内容很差。 

从现在起，应该树立一种正确的“链接价值观”，友情链接对你的收益可能出乎意料。有以下收益： 

1.首先可以增加你的访问量，提高你的网站知名度。其中，直接的访问量是网友通过点击友情链接，间接的访问量是因为友情链接，提高了你的Google排名，增加被搜索到的机率。 

2.友情链接不但不会使客户流失，反而可以让网民更加敬重你的网站，因为你为网民提供了更多有价值的网站。 

3.这种情况的友情链接可能会降低你的网站自身、以及被链接的网站的权威性：网站本身没有多少自己原创的内容，大部分都是转载、并且没有注明转载来源和原创作者的。并且这也是违背“著作权法”的，可能还要承担民事赔偿责任。 

相反的，如果你的网站做得非常好，都是原创内容，与你做友情链接的网站也会沾光。你提供的网站如果也是原创内容的网站，绝对不会影响你自身的权威性。 

4.由于2002～2003年Google在国内非常广泛的应用，商业网站非常注重Google的排名。友情链接，对于提高你的网站某一关键词的排名，起着很重要的作用。因为你的反向链接越多，你的首页的Google排名就会相应提高。与首页相连的内页，同样排名也会提高，这一点你将会慢慢体会到。 

反向链接的数量，很有助于提高你的网站的PageRank。 

互联网应该是一个互通互联的世界，让更多的好网站与大家见面、与大家分享。如何知道一个网站的好坏，再不是像很多设计师眼中的“酷不酷”，如果网站不酷，拒绝链接。 

对我而言，链接与否，不考虑网站的美工怎样，只考虑网站的原创内容情况。不管内容是多么少，但只要是原创的，我就会觉得很好。 

因为美工是一个无止境的追求。搞网站不是搞美术，或许很多人还没有看到这一点，特别是将要建网的公司、个人，中国人讲究的是体面。这可能是受国内现在很多广告精美的设计、电视广告精美的美术创意的影响，然而做网站的朋友多数都不是学美术的。与此同时，很多以美术为主的设计师，却不太懂得HTML、CSS、ASP的基本语法，不懂得搜索引擎优化。表面看来是一个很酷的网站，实际网站内部的一些链接结构是很松散的。 

友情链接、包括站内链接的时候，要特别注意： 

1.千万不要使用Flash来链接，因为搜索引擎无法找到Flash的内容。 

2.不要使用JavaScript的Windows.open等函数来做友情链接，虽然这种情况很少有人做。因为搜索引擎的漫游器屏蔽了JavaScript，它无法确定目标链接的实际网址。 

3.不要使用下拉菜单的链接，同样，搜索引擎无法确定目标链接的实际网址。 

4.不要使用JS文件做友情链接，这一点要特别注意，因为搜索引擎无法找到JS文件中含有的内容。 

5.网站最好要有单独的友情链接栏目。因为首页链接的网站数量太有限。
